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A primeira chomada deste ano do Matchfunding
Enfrente convocou iniciativas emergenciais de
combate aos efeitos do coronavirus nas periferias
urbanas brasileiras.

Foram apoiados 265 projetos voltados & promog¢do da
sustentabilidade de micro e pequenos
empreendimentos, distribuicdo de donativos,
realizagdo de companhas de conscientizagdo e
cuidados com a saude fisica e emocional.

A sequir, conhega alguns dos resultados
desta chamada.
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1
et CHAMADA DE PROJETOS

impulsionou na
mobilizagdo da campanha,
nos deu esperanca de

viver, saber que melhores 51 dias com inscri¢des abertas (27/03 a 17/095)

dias virdo e na geracdo de

renda local para beneficiar 740 propostos recebidas
as familias e pessoas que

”ecesszc(’)'z;c‘l [TBe'A“]’“ Silva 25 estados brasileiros e Distrito Federal enviaram projetos

73% dos inscritos nunca tinham realizado uma campanha de financiamento

colaborativo antes

Perfil dos inscritos Iipeide groporehits
Organizacgdo sem

[»)
fins lucrativos 37%

54,7% de iniciativas
propostas por mulheres Coletivo

28%

72,8% dos proponentes sdo
negros (pretos ou pardos)

Pessoa Fisica

25%

Empresa com fins

; 9%
lucrativos




PROCESSO SELETIVO

290 projetos selecionados em 9 Curadorias

ESTADO M Il ESTADO oS

Acre 2 Parand 3
Amapd* 0 Rio Grande do 4
Sul
Amazonas 6
. Santa 5
Para 14 Catarina
Rondbnia 1 Sdo Paulo 118
Tocantins 1 Rio de Janeiro 42
Roraima 2 Espirito Santo 8
Alagoas 1 Minas Gerais 13
Bahia 22 Distrito
8
, Federal
Ceard .,
M > . Goias 1
cnrq,n a0 Mato Grosso 1
Paraiba 4 Mato Grosso
Pernambuco 17 do Sul
Piauf 2 o
Rio Grande do "N&o recebemos
4 inscricdes do Amapd
Norte

Sergipe 1




“‘Os aprendizados do processo e os desdobramentos necessdrios nos
mostraram que somos agentes de mudanga e podemos fazer parte da
mudaonga que queremos para a cidade. Nesse aspecto, ©
financiamento coletivo se mostrou uma possibilidade real e potente de
somar forgas em prol de um objetivo maior e coletivo. Foi uma
oportunidade impar de reinventarmos nosso trabalho enquanto
escritério popular de arquitetura e neste periodo continuar chegando
onde acreditomos que devemos estar”

do escritério popular de arquitetura Porta e Janela [MA]







CAMPANHAS DE ARRECADACAO

Principal tipo de atuacdo
47%

265 campanhas publicadas no Benfeitoria e

23 estados brasileiros e Distrito Federal 11% L

Periodo geral de arrecadag¢do de 30/03 a 15/07

Campanhas de  Cuidados com a  Sustentabilidade Distribuicdo de
conscientizagdo  saude fisica e de micro e donativos
emocional pequenos
empreendimentos

Género do proponente Cor/Raca
2% 1%
18%

M Preto(a)

Pardo(a)

42% B Homem ® Branco(a)
Mulher M Indigena
58% 56% ® Amarelo(a)

23%
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“Foi muito bom porque ndo
temos oportunidade de
receber financiamento, no
geral os editais de apoio
tem muitas exigéncias, que
é impossivel atender” -
Severino Franco de
Queiroz - Associacdo de
Cultura Arte e Esportes da
Rocinha [R]]

VOLUME DE ARRECADACAO

Total movimentado pela chamada: R$7.206.734,00

R$ 2.438.532,00
Total colaborado via crowdfunding

R$ 4.768.202,00
Total aportado pelo Fundo Enfrente

O Fundo Enfrente dobrou os valores arrecadados por cada campanha até o teto R$21 mil e
160 iniciativas receberam o aporte maximo de match previsto.
Por esse motivo, o total aportado pelo Fundo Enfrente ndo corresponde ao dobro do que foi

colaborado via Crowdfunding, pois algumas campanhas arrecadaram acima do teto de match.



= =

Link do video:
https://drive.google.com/file/d/1VkzHBTyOebb
MAZECO0zWB-10BTrK205Ch/

‘Foi reconfortante saber que nessa hora empresas, Pessoas e
instituicoes juntas podem fazer muita diferenga em situagdes extremas
como a que estamos vivendo. Saber que a equipe da ONG ndo foi
demitida e que estamos seguindo muito mais fortalecidos.

Bate um sentimento de grotiddo muito grande em ver o que
conseguimos fazer com o valor arrecadado para milhares de pessoas.
E como o nome diz ENFRENTE com esperangao, amor e agdes concretas
que juntos estamos aqui para contar histérias”

Instituto Inovagdo Sustentdvel - ONG Mensageiros da Esperanga [SP]



https://docs.google.com/file/d/1VkzHBTyOebbMAZEC0zWB-1oBTrK2O5Ch/preview
https://drive.google.com/file/d/1VkzHBTyOebbMAZEC0zWB-1oBTrK2O5Ch/
https://drive.google.com/file/d/1VkzHBTyOebbMAZEC0zWB-1oBTrK2O5Ch/
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VOLUME DE ARRECADACAO

Total movimentado pela chamada:
R$ 7.206.734,00

Arrecadacdo por regido
R$ 4.621.874,00

R$ 1.514.776,00

R$ 559.523,00
RS 289.565,00

Sudeste Nordeste Norte Centro-oeste

R$ 220.996,00
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VOLUME DE ARRECADACAO

Arrecadagdo por Estado
74% dos projetos

atingiram as suas metas Total arrecadado

Unidade federativa Total arrecadado Unidade federativa

Séo Paulo R$ 3.057.665,00 Amazonas R$ 69.225,00

Rio de Janeiro R$ 1.076.900,00 Parand R$ 67.058,00

Bahia R$ 584.494,00 Maranhdo R$ 64.865,00

Pernambuco R$ 430.484,00 Piauf R$ 61.458,00

Pard R$ 383.928,00 Acre R$ 61.350,00

Minas Gerais R$ 299.785,00 Santa Catarina R$ 57.820,00

Espirito Santo R$ 187.524,00 Roraima R$ 45.020,00

Distrito Federal R$ 187.227,00 Mato Grosso R$ 39.070,00

Ceard R$ 135.862,00 Sergipe R$ 33.293,00

Paraiba R$ 106.610,00 Mato Grosso do Sul R$ 32.303,00

Rio Grande do Sul R$ 96.118,00 Goids R$ 30.965,00

Rio Grande do Norte R$ 84.390,00 Alagoas R$ 13.320,00
SP R) BA PE PA MG ES DF CE PB RS RN AM PR MA Pl AC SC RR MT SE MS GO AL
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“Foi uma experiéncia muito
tranquila e transparente,
uma vez que Nossos
apoiadores puderam doar
suas contribuicoes via
Matchfunding e verem seus
valores sendo
multiplicados, contribuindo
ainda mais para a causa. A
seriedade e a urgéncia com
que vocés realizaram todo
0 processo, inclusive o
repasse dos valores foi
algo que contribuiu
bastante, além de agilizar
o processo de compra dos
donativos e repasse para
as familias. Vocés
proporcionaram dignidade
e respeito ao nosso
trabalho e a nossa
necessidade” - Andre Luiz
Pereira, da Associacdo
Pela Familia [SP]

COLABORADORES CROWD

13.378 colaboragdes no canal

11.266 colaboradores Unicos

Perfil dos apoios:

Colaboragdes por PF: 98%
Colaboragdes por PJ: 2%

Sexo feminino: 69%
Sexo masculino: 29%

Sexo (outros): 2%




O canal recebeu doagdes de todos os estados brasileiros, além de mais 36 paises

Africa do Sul
Alemanha
Angola

| Argentina
Austrdlia
Austria
Bélgica
Canadd
Catar
Chile
China
Colébmbia
Dinamarca
Eslovdquia
Espanha

Filipinas
Franca

india

Irlanda

Itdlia

Japdo
Luxemburgo
Maldivas
Mocambique
Nova Zeldndia
Paises Baixos
Polénia

Portugal

Reino Unido
Republica Checa
Samoa Americana
Singapura

Estados Unidos Suica

Uganda
Z&mbia
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“Foi uma experiéncia
dinGmica, rica, potente, em
que trabalhamos
intensamente entre
mulheres negras, em que
coletivamente investimos
energia e tempo para
movimentar o
Matchfunding Enfrente.
Acreditamos e realizamos
essa arrecadacdo gerando
uma solugdo para nés

mulheres pretas periféricas.

Essa campanha nos gerou
confianca, visibilidade,
experimentamos uma

dindmica de abunddncia,

prosperidade e co-criagdo
positiva, ativa em meio a
um periodo de tantas
noticias ruins e trdgicas
pudemos nutrir beleza e
confiar que estdvamos
conectadas pela poténcia
de preservar e
potencializar VIDA!” -
Livia de Souza Vidal, da
Coletiva Mulheres de
Pedra [R]]

COLABORACOES POR FAIXA DE VALOR

3 apoios

acima de 10k

/ apoios

exatamente 10k

o9 apoios
entre Sk e 99k

706 apoios

entre 1k e 49k

428 apoios

entre 500 e 999

394 apoios

entre 300 e 499

3925 Qpoios

entre 100 e 299

3200 apoios

entre 50 e 99

0056 apoios

entre 10 e 49
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[Benfeitoriaq]

15 posts nas redes sociais da Benfeitoria
822 mil pessoas alcangadas pelas publicagdes

194 mil acessos s campanhas publicadas na
plataforma/canal Matchfunding Enfrente

53 mil acessos ao canal

Periodo entre 27 de margo a 20 de julho




[Fundacgdo Tide Setubal]

2 momentos de divulgagdo: inscri¢cdo e doagdo

22 posts (face/instagram) patrocinados
2 videos produzidos no Canal Enfrente
3 reportagens produzidas para o site

7 emails marketing enviados

Periodo entre 27 de margo a 10 de julho




COMUNICACAO

[Fundagdo Tide Setubal]

3 reportagens foram produzidas para divulgar o Matchfunding Enfrente, incentivar grupos a inscreverem

projetos e engajar apoiadores a fomenta-los.

Matchfunding Enfrente o Corona investe R$ 4 milhdes em projetos de periferias . . )
urbanasnocombateaCovid-19 .. () 582 V|SUOl|ZO§oes
Lr\_:ﬁ;{;r;sﬂ;;(\)loRMLNmAAoLNTLsLuwsx\h’avcoMUm(AcAo mm de pégino

00:04:25 tempo
médio na pdgina

Resultado final do Matchfunding Enfrente mostra niimeros que impressionam

IMPRENSA | FORMENTO A AGENTES E CAUSA | @COMUNICACAO m
oo =3

24/06,

Match coletivo no combate a Covid-19

IMPRENSA | FORMENTO A AGENTES E CAUSA | @COMUNICACAO
/042020

85 visualizagBes _  F . ® 277 visualizagdes de pdgina

o
de pdgina

00:03:08 tempo médio na pdgina
00:03:14 tempo

médio na pdgina



COMUNICACAO

[Fundagdo Tide Setubal]

2 videos de animag¢do foram produzidos, um para incentivar inscricdes de projetos e outro para estimular
doagdes as campanhas. Os videos foraom publicados no canal Enfrente no Youtube, sendo que a animagdo

sobre doagdes foi incluida nas telas finais do canal da Monja Coen e também foi publicada neste canal.

\ Doacgdo: Inscrigdo: ‘ Vi
5.604 visualizagdes e 257 mil impressdes

Canal Monja Coen - 20 de abr. de 2020 [Link aqui]

2.656 visualizagdes e 37 mil impressdes 681 visualizagbes e 2,8 mil impressdes
Canal Enfrente - 17 de abr. de 2020 [Link aqui] Canal Enfrente - 8 de abr. de 2020 [Link aqui]



https://www.youtube.com/channel/UCdJJqySAZGyj_Hy7SxfMmbg
https://www.youtube.com/watch?v=us4MRskl9v8&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=us4MRskl9v8&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=o5_jJ6eo8VQ&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=o5_jJ6eo8VQ&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=HeGlyBKbrC8

COMUNICACAO

[Fundagdo Tide Setubal]

22 posts foram divulgados no Facebook, com alcance* total de 1.185.609 pessoas

[média de 53.891 pessoas alcangadas por post]

16.216 cliques direcionaram para o canal do Matchfunding Enfrente na plataforma da Benfeitoria

[média de 737 cliques por post]
Investimento de R$ 3.832,28

Todos os anuncios feitos no Facebook foram replicados para o Instagram e adaptados para o

formato stories tanto no Face como no Insta.

* Alcance: nUmero de pessoas que virom os andncios pelo menos uma vez. E diferente do nimero de impressdes, que

pode incluir varias visualizagdes dos anuncios pelas mesmas pessoas. Esta métrica é estimada.



COMUNICACAO

[Fundagdo Tide Setubal]

#NARRADORESPELAVIDA
Publicagdo de 10 videos curtos de narradores de futebol divulgando o Matchfunding Enfrente em

stories do Instagram:

1- Sérgio Mauricio - Grupo Globo

2- Jota JR - Sport TV

3 - Marcelo do O - Band News/Rede TV
4 - Vinicius Moura - CBN

5 - Jodo Guilherme - Fox Sport

6 - Carlos Fernando - Band Sport

7 - Luiz Penido - Globo RJ

8- Bruno Fonseca - Grupo Globo

9 - Guilherme Manao - NBB

10 - Silva Junior - Fox Sports




COMUNICACAO

Logo apds a readequagdo do projeto para o enfrentamento da Covid-19 nas periferias, a Folha de S.Paulo, maior

jornal do Pais, deu destaque para o Matchfunding Enfrente em reportagem sobre aportes nas comunidades e

em outras seis oportunidades, totalizando sete textos em que o Matchfunding Enfrente apareceu:

Saiba como doar para aliviar o impacto do coronavirus

BB e Bradesco doam R$ 20 milhdes para producdo de testes rdpidos para a Covid-19
Contra coronavirus, 240 socorristas comecam a atuar em Paraisépolis nesta quarta
132 anos apds a abolicdo, negros lideram iniciativas para sobreviver & pandemia

A horao e o vez da sociedade civil

Evento discute papel dos investimentos e negdcios sociais na recupera¢do econdmica

oA LN -

CORONAVIRUS TEXTOS LIBERADOS CORONAVIRUS

Como posso ajudar quem Saiba como doar para aliviar
mais precisa em meio a crise o impacto do coronavirus
do coronavirus

Veja entidades que buscam contribuigdes para a compra de emergéncia
respiradores a mascaras e bancos de sangue que precisam de

doadores o @ o
o @ o Eliane Trindade

Rosane Queiroz

E possivel contribuir com financiamentos coletivos e fundos de

Eliane Trindade
Carolina Muniz



https://www1.folha.uol.com.br/equilibrioesaude/2020/03/como-posso-ajudar-quem-mais-precisa-em-meio-a-crise-do-coronavirus.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/equilibrioesaude/2020/04/saiba-como-doar-para-aliviar-o-impacto-do-coronavirus.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2020/04/bb-e-bradesco-doam-r-20-milhoes-para-producao-de-testes-rapidos-para-a-covid-19.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/equilibrioesaude/2020/05/contra-coronavirus-240-socorristas-comecam-a-atuar-em-paraisopolis-nesta-quarta.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/05/132-anos-apos-a-abolicao-negros-lideram-iniciativas-para-sobreviver-a-pandemia.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/05/a-hora-e-a-vez-da-sociedade-civil.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/07/evento-discute-papel-dos-investimentos-e-negocios-sociais-na-recuperacao-economica.shtml

COMUNICACAO

A iniciativa também marcou presenga em reportagem no Valor Econdmico, principal veiculo de finangas, que
alcanga e mobiliza doagdes de politicos, empresdrios e tomadores de decisdo pais afora.

Além disso, o Matchfunding esteve presente em pdginas dos veiculos mais importantes nas capitais
brasileiras, tais como O Povo, de Fortaleza; O Liberal, em Belém; Zero Hora de Porto Alegre; Estado de Minas,
em Belo Horizonte; A Gazeta de Vitério; e A Critica, de Manaus.

N&o poderia faltar também a midia independente, comprometida com as pautas das periferias, que
ajudaram a fortalecer e divulgar esse movimento, somando suas narrativas. Alguns destaques foram Periferia
em Movimento, Mundo Negro, Endis, Mulherias/UOL, Maré de Noticias, Alma Preta, Midia 4P/Carta Capital, e
Voz das Comunidades.

Campanha digital multiplica
arrecadacao

Plataformas de financiamento coletivo vivem boom de iniciativas para ajudar no combate a covid-
19

Por Marilia de Camargo Cesar — De Séo Paulo 0 Yy ©m
08/04/2020 05h01 - Atualizado ha 4 meses



https://valor.globo.com/empresas/noticia/2020/04/08/solidariedade-campanha-digital-multiplica-arrecadacao.ghtml?GLBID=198558c37d2f5826b287993568c00a04c5451334d4766355f44536a45354e4f617735585a42726e686434574f6f586661734155564569534a79355944554b74577a3579574c41485874377848505766414835556d7234687954553955384454306b50664a72773d3d3a303a66657272656972612e65646e612e32303133
https://www.opovo.com.br/coronavirus/2020/03/27/fundacao-reune-recursos-para-ajudar-periferias-a-enfrentar-coronavirus.html
https://www.oliberal.com/cultura/telas-em-movimento-volta-as-periferias-para-combater-coivid-19-1.257838
https://gauchazh.clicrbs.com.br/economia/noticia/2020/04/banco-do-brasil-e-bradesco-doam-r-20-milhoes-para-producao-de-testes-rapidos-para-coronavirus-ck961io5y01ms01pso5ui4z7m.html
https://www.em.com.br/app/noticia/gerais/2020/05/29/interna_gerais,1151960/vaquinha-tenta-arrecadar-r-30-mil-para-catadores-de-reciclaveis.shtml
https://www.agazeta.com.br/es/cotidiano/em-meio-a-pandemia-jovens-se-unem-para-ajudar-170-familias-de-cariacica-0620
https://www.acritica.com/channels/governo/news/campanha-de-financiamento-coletivo-apoia-mulheres-marajoaras-que-vivem-em-periferias
http://periferiaemmovimento.com.br/fundo-contra-coronavirus-destina-r-36-milhoes-a-projetos-nas-periferias/
http://periferiaemmovimento.com.br/fundo-contra-coronavirus-destina-r-36-milhoes-a-projetos-nas-periferias/
https://mundonegro.inf.br/plataforma-investira-r-43-milhoes-em-propostas-que-combatam-o-covid-19-nas-periferias/
https://enoisconteudo.com.br/testimonial/como-o-jornalismo-mudara-com-o-coronavirus/
https://mulherias.blogosfera.uol.com.br/2020/04/24/8-editais-de-financiamento-para-combater-o-covid-19-na-sua-periferia
http://mareonline.com.br/coronavirus/ronda/ronda-coronavirus-brasil-e-o-quarto-pais-do-mundo-com-o-maior-numero-de-casos/
https://www.almapreta.com/editorias/realidade/iniciativas-iniciam-financiamento-coletivo-para-ajudar-afroempreendedores
https://midia4p.cartacapital.com.br/covid-19-iniciativa-dialogosafrurbanos-propoe-videos-que-levem-conscientizacao-a-comunidades-de-sete-favelas/
https://www.vozdascomunidades.com.br/geral/curso-gratuito-de-comunicacao-digital-para-microempreendedores-de-favelas-tem-inscricoes-abertas/

“Me senti completomente atendido, alegre. O melhor projeto que eu
participei, com respostas rdpidas pelo email, com atengdo pelo
whatsapp, com o financiamento desejado. Fiquei com muita vontade de
trabalhar com a equipe, de desenvolver novos projetos. Por isso fiz o
tutorial para que outras pessoas e grupos soubessem deste importante
apoio para nossas periferias. Com certeza sdo valores que defendem e
garantem vidas. Sem cobrangas, sem exageros e com alto impacto de
apoio. Me senti firme em bragos fortes e soliddrios.”

Cooperativa dos Catadores de Materiais Reciclaveis da Cavalhada [RS]
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Os proponentes das iniciativas apoiadas no
Matchfunding Enfrente - Onda Covid-19
encaminharam um relatério sobre o projeto
desenvolvido por meio do preenchimento de um
formuldrio de prestagdo de contas.

224 proponentes ja enviaram o relatorio sobre a
realizagdo da sua iniciativa*. Os demais projetos
apoiados encontram-se em fase de execugdo e iréo
encaminhar a prestagdo de contas nos préximos
meses, conforme finalizarem as suas agoes.

“até o dia 13/11/2020




PUBLICO ATENDIDO

221.064 PESS0QS atendidas diretamente pelas agdes promovidas nos

territérios periféricos, o equivalente a 64.586 familias beneficiadas

Além disso, projetos cujas agdes foram realizadas exclusivamente em meios virtuais

alcancaram cerca de 80 mil pessoas na divulgagdo de suas campanhas de conscientizagdo




1
motehfuning possii PARCERIAS REALIZADAS

uma real integracdo das

pessoas que colaboram Quantidade de parcerias estabelecidas
com ideia desde a
campanha e isso é muito o
g . 0

SS(EBIE @ 3 f/ERI g ol /3% dos proponentes que encaminharom o

muitas dessas pessoas

CIEEIZIEITD 2 TSl prestagdo de contas declaram ter estabelecido 20%
dentro do projeto na fase 14% 16%
de implementacdo” - parcerias com outras organizagdes ou coletivos par¢ =
Thiago Gomes de Melo . - . . _°
Rabelo, da campanha a realizagdo do projeto.
Sama Unida [ES] até 2 de3ab de6a8 de9a 10 acima de 10
parcerias parcerias parcerias parcerias parcerias
Tipos de parceiros que foram articulados
ONGs/associagdes/fundagdes/entidades 51%
Coletivos 46%
Movimentos sociais 35%
Microempreendedores e pequenos empreendimentos locais 34%
Empresas do setor privado 21%
Universidades e institutos de pesquisa 15%
Poder publico/governo 11%
Cooperativas 9
B S *pergunta de multipla escolha




1
e e USO DOS RECURSOS

lyd Omi Cosmética Natural

€ mi'_"t_"&’ezse e 30% das campanhas publicadas no canal tinham como enfoque promover a sustentabilidade de micro e
atividaae.

O nosso espago de pequenos empreendimentos e 47% eram voltadas a distribuigdo de donativos. Para identificar a maneira
comercializagdo que fica no
centro histérico estd

fechado e fomos obrigadas despesas do projeto:
a reorientar o andamento

da empresa. As agoes
sociais fazem parte da

nossa missdo, entdo atuar . .
ietamente pa earmpanha Compra de itens para doacso N /=
foi uma experiéncia . .
singular” - Sueli Santos Remuneracdo de equipe e recursos humanos _ 37%
Conceigdo, da lyd Omi
Cosmética Natural [BA] Transporte | 21%
Compra de matéria-prima para produgdo _ 19%
(tecidos, alimentos para preparo de marmitas, etc.)

Produgdo audiovisual ou de materiais de comunicagéo _ 16%

Pagamento de contas essenciais e aluguel préprios _ 14%

que os recursos captados foram utilizados, os proponentes indicaram quais foram as 3 principais

Principais destinagdes dos recursos

Transferéncia de recursos financeiros para a populagéo — 11%

(pagamento de contas de terceiros, auxilio financeiro, etc.) Outros:
Divulgacdo e impulsionamento nas redes sociais - 7% - Desenvolvimento de plataforma virtual
- Hospedagem de site e aquisi¢do de
Compra de equipamentos [ 6% software antivirus
- Manutenc¢do de equipamentos eletrénicos
Reformas, manutencdo do espaco e infraestrutura - 3% para doacdo & populacdo e uso no projeto

- Compra de EPIs para uso da equipe
Dutres: - A% e o Pagamento de recompensas aos doadores




1

“Participar do
Matchfunding Enfrente nos
possibilitou ampliar nosso

olhar para mais uma
ferramenta de arrecadagdo
de recursos que nos
conecta com provdveis
novos doadores. Foi uma
experiéncia gratificante e
que nos estimula a ter um
conhecimento maior sobre
novas possibilidades além
de nos ter proporcionado
uma visibilidade maior do
nosso trabalho e da
instituic@o” - Jany Mery, do

Projeto Verde Vida [CE]

BENEFICIOS

/1% dos apoiados que enviaram os relatérios sobre o projeto nunca tinham realizado uma campanha de
financiamento coletivo antes de participar do Matchfunding Enfrente, enquanto 18% ja haviam feito e atingiram
a meta e 11% fizeram mas ndo atingiram a meta da campanha. Conhega a seguir alguns beneficios que eles

apontam terem alcangado nesse processo:

Beneficios de ter participado do Matchfunding Enfrente

83%

Ter as arrecadacdes da minha campanha multiplicadas

78%

Desenvolver acdes de combate aos efeitos do coronavirus

Aumentar a visibilidade da minha iniciativa/organizagéo 67%

63%

Dar continuidade as agdes que jé estavam em desenvolvimento

Realizar uma campanha de financiamento coletivo (vaquinha) 50%

Implementar novas agdes e projetos 48%

Estabelecer contato com pessoas doadoras 48%

Estabelecer contato com organizagées financiadoras 38%
outros [ 7% oo @ Detalhamento a seguir

Ndo teve beneficio algum 0%
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“Um processo novo e
gratificante onde iniciamos
sem muita esperanca de
que fosse realmente
acontecer, que nos levou a
refletir o quanto podemos
fazer coletivamente para
minimizar os impactos
causados pela
desigualdade social e
promover acesso a
formacdo e cultura em
regides periféricas. Saimos
dessa experiéncia cheios
de ideias para contribuir
com a qualidade de vida de

criancas jovens e adultos
da nossa comunidade” -
Rozelita de Jesus dos Reis,
do Coletivo Beiru em Foco
[BA]

BENEFICIOS

Outros beneficios de ter participado do Matchfunding Enfrente apontados pelos proponentes das

iniciativas:

“Conseguir reconhecimento da comunidade e credibilidade com um

trabalho levado a sério”

“ . . . .

Conseguir ajudar pessoas menos favorecidas, poder suprir
momentaneamente a necessidade do préximo e ser escolhido e acreditado

pelo Matchfunding Enfrente”

“Conhecer o potencial de solidariedade da minha rede”



‘O objetivo inicial era criar uma platoforma e opoiar 30
empreendedoras criativas negras, sendo que superamos 0s
objetivos, mais do que dobramos as metas e ampliomos o projeto
por meio de parcerias.

Foi extremamente gratificante poder, por meio da campanha,
materializar um projeto que beneficiou 68 empreendedoras criativas
negras diretamente com bolsas em dinheiro e com a difusdo de seus
trabalhos no ambiente virtual."

Instituto Afrolatinas [DF]

FERA
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- Os usuarios receberam ] COMO SE PROI,EGER
orientagdes sobre: TE DO CORONA\"RDS?

¢ Uso de medicamentos
¢ Medidas de prevencdo
e Nutrigdo

¢ Beneficios sociais

Periodo: 14/05 a 29/05

LARRU UU

BAIXE O APP DADOS DO
BEM E CADASTRESE|

By BAIXE J APP
Fonte: Pole‘tim "De Olho no # COV'D19NA SFAV £ ‘-As mtw, mjs y
R #cOVID19NASPERIFERIAS r

N e— ; BSERVATORID
Apoio: Realizagéo:
poi E FAVELAS



O formuldrio de prestagdo de contas também
possibilitou conhecer um pouco mais sobre o trabalho
qQue as organizagdes e coletivos desenvolvem em seus

territérios para além do momento de enfrentamento dos
efeitos da Covid-19 nas periferias.

A seguir, conhecga as principais dreas tematicas em que
atuam os proponentes, qual é o tomanho de suas
equipes, quais sdo as condi¢des de acesso a internet,
quantos atuom para formar liderangas e
desenvolver praticas antirracistas.
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“Foi muito bom poder
participar, tive a
oportunidade de dar
continuidade a um trabalho
que jd realizamos no
Municipio de Xapuri - Acre
com um blog, fazendo
importantes registros
nesse periodo conturbado
de pandemia. Também foi
motivador poder destinar
alimentos e kits de higiene.
Acredito que isso vai me
melhorar como pessoa, me
dando a oportunidade de
ser grato ao alimento didrio
que felizmente tenho na
mesa. Eu agradego em
nome dessas familias.
Muito muito obrigado!” -
Clenes Alves, da
campanha Blog HM
Xapuri contra o
Covid-19 [AC]

ALEM DA PANDEMIA | temadticas de atuagdo

Principais dreas temdticas de atuacdo

Educacdo

Desenvolvimento comunitdrio

Cultura e arte

Empreendedorismo e geragdo de renda
Defesa de direitos da populagdo negra
Assisténcia social

Defesa de direitos das mulheres

Meio ambiente

Comunicagdo

Esportes e recreacdo

Saldde

Empregabilidade e capacitagdo para o mercado de trabalho
Advocacy e incidéncia politica

Defesa de direitos da populacdo LGBTQI+
Outros

Ciéncia e tecnologia

Defesa de direitos dos povos indigenas
Fomento & pesquisa

Desenvolvimento rural

Habitacdo

Religido

T 60%
e 5%
I 58%

@® Outros:
Acessibilidade; atendimento & primeira infancia;
defesa do direito das criancas, adolescentes e
juventudes; defesa dos direitos humanos;
desenvolvimento para as maternidades;
inclusdo financeira; parcerias publico-privadas;
politicas urbanas, direito a vida e seguranca
publica; transversalidade entre projetos.
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“Com apoio das nossas
redes locais, nacionais e
internacionais,
conseguimos atingir
nossos objetivos com mais
facilidade e flexibilidade, e
no final ganhamos
bastante visibilidade
durante o processo de
desenvolver nossa
campanha. O que era um
momento parado e de
incerteza virou um novo
caminho focado em novas
tecnologias de
afroempreendedorismo.
Agradecemos o apoio e
confianga durante um
momento particularmente
urgente para
afroempreendedorxs na
Amazénia”, Weverton
Ruan Vieira Rodrigues, da
campanha Mercado Preto
é Saude! [PA]

ALEM DA PANDEMIA | publico e formagodes

Principais publicos-alvos das agdes

Jovens (18 a 29 anos)
Adultos (30 a 60 anos)
Adolescentes (12 a 17 anos)
Criancas (0 a 11 anos)

Idosos (mais de 60 anos)

65% dos proponentes que enviaram os

relatorios sobre o projeto atuam para

formar lideres comunitdrios, empresariais

ou para ocuparem cargos publicos

79%
70%
55%
39%

28%

Atua para formar liderancas?

35%

M Sim




84%dos respondentes declaram

desenvolver praéticas antirracistas.

Algumas palavras-chaves que séo

utilizadas para descrever o s £ < A
/ ~ ?%@wﬁ«;ﬂe@&w
y < y

trabalho realizado sao:

nove

kkkkk

Cecitologis
7% fompats C

STl DB Maras e "G ralidade = volbados




ALEM DA PANDEMIA | inicio da atuagdo

160 organizagdes sem fins lucrativos, coletivos e empresas que enviaram os relatorios sobre a execugdo
do projeto indicaram em qual ano comegaram a atuar. No grafico abaixo, podemos observar como esses
proponentes estdo distribuidas em relagdo a determinados periodos de tempo.

Dentre esse grupo, observa-se que 43% das iniciativas tém até 5 anos de existéncia, tendo iniciado os
seus trabalhos entre 2015 e 2020.

Periodo em que comecgou a atuar

(Organizagdes sem fins lucrativos, coletivos e empresas)
55%

29%

4% 9%
1% 0% 1% o =

1951-1960 1961-1970 1971-1980 1981-1990 1991-2000 2001-2010 2011-2020




ALEM DA PANDEMIA | acesso & internet

Todos os 224 proponentes que enviaram o relatério de prestagdo de contas possuem acesso a internet.

Tipo de conexdo a internet

14% Equipamento utilizado para acesso a Internet

m Apenas internet fixa

8% (residencial/via cabo) 97% 92%
Apenas internet mével
(pacotes de dados no celular)
4 i 13%
(- ==

m Internet fixa e internet movel
Celular Computador Televisdo Tablet



‘Foram dias corridos, atividades intensas, carrega daqui e dali, mas
satisfatdrio, imensamente grandioso. Espero que possamos unir mais
forcas, crescer juntos em projetos e conseguirmos alcangar mais
pessoas, vidas, sonhos e esperangas. Sou aquele que quer ajudar, mas
ndo tenho dinheiro, o que tenho é minha dedicagdo, minha for¢ca, meu
sonho de sermos um todo, algo uno, conjunto. Que um diq, eu, VOces,

os doadores, colaboradores possamos fazer destas comunidades da
Amaozonia um lugar mais rico de esperancas, pois em biodiversidade e
recursos naturais jé somos, falta apoio, financiomento para tornarmos
a Amazdnia sustentdvel. Obrigado de coragdo.”

da Associagdo Educar para o futuro [PA]




N, Centro de Referéncia
ym%‘ de Assisténcia Social

(44) 3463-2348




Mulheres destacaram-se tanto na lideranga de agdes de combate aos efeitos da Covid-19

nas periferias, quanto na mobilizagdo e aporte de recursos para as campanhas;

Apesar dos desafios trazidos pela pandemia, diversos projetos apoiados difundiram

narrativas sobre a periferia que valorizavam as suas poténcias e forga de atuagdo em rede;

O engajomento de agentes e redes das periferias na divulgagdo da oportunidade do edital

foi importante para que a chamada alcangasse 25 estados brasileiros e Distrito Federal;

Nos apoios a micro e pequenos empreendimentos, é preciso levantar o histérico do

empreendedor e olhar para a sua capacidade de continuidade das agdes apds o0 repasse;

A poténcia do match entre pessoas e instituicdes para o fortalecimento de projetos

invisibilizados;




A importdncia de ter a parceria com agentes e redes periféricas reconhecidas para que a

informag¢do e o fomento possa chegar onde geralmente ndo chegq;

Disponibilizar suporte para os proponentes que possuem dificuldade com a barreira

tecnoldgica para a abrangéncia da estratégia;

A etapa de formalizagdo do apoio e repasse dos recursos necessita de um prazo maior para
a sua realizagdo. A ideia inicial de conclui-la em S dias apds o alcance da meta minima pelo

proponente ainda ndo foi possivel de se alcangar;

A promogdo de processos seletivos descomplicados promoveu um maior interesse a

chamadao;

O olhar de multiplos parceiros técnicos na curadoria contribuiu para garantirmos uma

ompla diversidade racial, de género e territorial nos apoios aos projetos.
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www.benfeitorio.com/enfrente
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